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Et Agentic OS for marketing og salg.
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MARKETING OG SALGS STORSTE PROBLEM

I HAR IDEERNE. DET, DER MANGLER, ER TID, STRUKTUR

OG KAPACITET.

01 - TID

— Der er sjeeldent tid til at falge
beslutningstagerne hos kunder og prospects

— Opfoelgningen sker for ofte for sent, og
konkurrenten nar fgrst frem

= Overblikket over, hvad der rgrer sig i branchen,
halter

= Nyhedsbrevet og ugens opslag taber for ofte til
hasteopgaverne
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02 - STRUKTUR

= Der mangler en samlet struktur til at vise, hvad
marketing bidrager med

— Pipeline afhaenger for meget af kold kanvas og
for mange tilfeeldigheder

= Endel af arbejdet sker ad hoc og hver for sig, og
markedet hgrer en fragmenteret stemme

— Marketingstrategien bliver sjeeldent taget frem,
og det kan ses pa kvaliteten
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03 -

KAPACITET

Vi er et lille team, men har opgaver til et stort

For mange planer og ideer bliver aldrig
eksekveret

CEOQ'en sender konkurrentens opslag: "hvorfor
laver vi ikke saddan noget?"

Salg eftersparger flere leads og bedre materiale,
end vi nar at levere
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DEN NYE KONKURRENCEPARAMETER

8%

af marketingansvarlige frygter at ga glip af
generativ Al's gevinster

SALESFORCE - STATE OF MARKETING
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AI ER PA EN GANG
TOPPRIORITETEN OG DEN
STORSTE BEKYMRING.

Evnen til at bruge Al rigtigt er ved at blive den vigtigste konkurrenceparameter
i marketing og salg.

GIST
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LASNINGEN

GTM ENGINE GIVER JER MERE TID, MERE STRUKTUR OG

STORRE KAPACITET.

01 TID

PRODUKTIONEN BLIVER GRATIS

Opslag, mails, kampagner og materiale produceres uden timeforbrug, og maskinen arbejder
dggnet rundt.

02 - STRUKTUR

JERES STRATEGI STYRER ALT

Alt, der rammer markedet, taler med én stemme, holder hgj kvalitet og bygger pa jeres strategi.

03 - KAPACITET

KAPACITET SOM ET STORT TEAM

Et lille team far et helt holds kompetencer: content, kampagner, ABM og annoncer, pa alle
relevante kanaler.
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MED GTM ENGINE ARBEJDER I
RIGTIGT MED AI

Den rigtige strategiske hjerne. Alt bygger pa jeres
fundament.

Et Agentic 0S. Al-agenter i ét system, ikke endnu et
veerktgj.

Human in the loop. I godkender, hvor det betyder
noget.

Guardrails. Sikkerhed og et minimum af
hallucinationer.
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GTM ENGINE I OVERBLIK

EN MASKINE. TRE SPOR.

01 - ACCOUNT-BASED MARKETING

DIREKTE PAVIRKNING AF
BESLUTNINGSTAGERE

Finder selv de virksomheder, der ligner jeres
bedste kunder.

Kommenterer, forbinder og falger op.
Leadscorer, sa salg kun far de varme leads.
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02 - OMNICHANNEL KAMPAGNER

SAMMENHZ/NG PA TVARS AF ALLE
KANALER

Planlagte forleb med ét samlet budskab.

Flere kampagner i luften ad gangen, ogsa til
segmenter, der far var for sma.

GIST

03 - RUTINER

FASTE FORL@B, DER REAGERER PA
MARKEDET

Opslag, nyhedsbreve og opfalgning pa alt,
malgruppen gar.

Et tryk, der ikke falder vaek, nar der bliver travlt.
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UDDYBNING - 01

ACCOUNT-BASED MARKETING: VALG KUNDERNE, 0G GA

EFTER DEM.

— Listen bygges ud fra jeres idealkunde. Virksomheder, der ligner jeres bedste
kunder.

= Hver virksomhed researches. Hvem bestemmer, hvad de har gang i, hvad de
reagerer pa.

=— Der lyttes dggnet rundt. Reaktioner, jobskifte, nyheder om virksomheden.
— Der interageres. Kommentarer, forbindelser og opfalgning, i seelgerens eget navn.
— De forkerte sorteres fra. Kunder, abne dialoger og gar-ikke-listen rgres aldrig.

— Alt teeller sammen i en leadscore. Salg far kun de varme leads, med hele
historikken bag.
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EKSEMPEL EN K@RSEL - TIRSDAG MORGEN

01

02

03

04

05

06

Leeser jeres idealkundeprofil

Henter 240 matchende virksomheder fra Apollo
Sorterer 31 fra: kunder, abne dialoger, gar-ikke-listen
Finder beslutningstagerne i hver virksomhed

Ser, at en indkebschef reagerede pa et opslag i gar, og skriver udkast til
opfalgning

To virksomheder krydser leadscore-taersklen og meldes klar til salg
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UDDYBNING - 02

OMNICHANNEL KAMPAGNER: ET BUDSKAB, DER RAMMER
FRA ALLE SIDER.

— Et budskab baerer det hele. Kampagnen bygger pa én barende idé, og hvert
element peger mod den.

EN KAMPAGNE - PRODUKTLANCERING
— Kanalerne spiller sammen. Opslag, mails, annoncer og landingsside rammer i
samme periode, hver i sit format. 01 Laeser strategien og kampagnens brief

. 02 Planleegger forlgbet: seks uger, fire kanaler, ét budskab
= Forlgbet er planlagt fra start til slut. Hvert element ved, hvornar det skal ud.
03 Producerer det hele pa én gang: opslag, mails, annoncer og landingsside

— Hvert segment far sin egen version. Samme kampagne, tilpasset branche og

kaberrolle. 04 Tilpasser hvert element til segment og kanal

05 Udgiver efter kalenderen, uge for uge

— Reaktioner bliver til opfalgning. Kampagnen stopper ikke, nar budskabet er set:
Den samler interessen op. 06 Fanger reaktioner undervejs og skriver opfglgningen

— Flere kampagner i luften ad gangen. Ogsa til segmenter, der fgr var for sma til en
selvstaendig kampagne.
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UDDYBNING - 03

RUTINER: MARKETING, DER KORER HELE TIDEN.

— Rytmen ligger fast. Ugens opslag og manedens nyhedsbrev kommer, uden at
nogen skal huske dem.

— Triggere starter forlgb. En reaktion, en ny falger, et jobskifte eller en tilmelding
udlgser hver sin faste opfalgning.

= Svartiden er timer, ikke uger. Den, der viser interesse i dag, hgrer fra jer samme
dag.

=— Samme kvalitet hver gang. Forlgbene er ens, uanset hvem der har travlt.

— Trykket falder aldrig. Ferie, messeuger og spidsbelastning sendrer ingenting.
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EKSEMPEL EN RUTINE - HVAD TRENDER I JERES BRANCHE

01

02

03

04

05

06

Scanner branchemedier, fora og sociale medier for, hvad der rgrer sig
Finder de emner, der trender i jeres marked lige nu

Holder dem op mod jeres position: hvad kan I sige, som andre ikke kan
Veelger den skarpeste vinkel og skriver ugens opslag

Leegger opslaget klar til godkendelse med en note om, hvorfor emnet er
valgt

Naeste uge: forfra, med friske signaler
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GENERISK AI GIVER GENERISK OUTPUT

DATA OM JER ER FORSKELLEN PA GENERISK

OG SKARP.

VIRKSOMHEDEN - HVEM I ER

Maskinen fades med dybdegaende viden om jer:
POSITIONERING IDEALKUNDEPROFIL PRODUKT PROOF POINTS

BRAND VOICE VOICE PR. AFSENDER VISUEL IDENTITET

MARKEDET - HVEM I GAR EFTER

Og med lgbende research om markedet og dem, I vil have fat i:
BRANCHE-RESEARCH TRENDS VIRKSOMHEDER

BESLUTNINGSTAGERE
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GTM ENGINE

Leeser den opbyggede viden om jeres virksomhed og marked, far
den lgser en eneste opgave. Derfor bliver intet generisk.
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KVALITET UDEN AI-SLOP

MASKINEN KORER AUTOMATISK. ANSVARET

GOR IKKE.

Al-slop har ingen effekt, og platformene er begyndt at straffe det. GTM Engine er bygget, s I aldrig laver det.

01 - INGEN EFFEKT 02 - NU 0GSA EN RISIKO
o
SLOP BLIVER SCROLLET FORBI PLATFORMENE SLAR NED
Generisk AI-indhold uden aegte afsender og LinkedIn strammer reglerne for
uden pointe flytter ingenting. massefremstillet AI-indhold, og straffen er

jeres raekkevidde.

03 - JERES VEARN
DATA OG GODKENDELSE

Alt bygger pa data om jer, og indhold ryger kun
automatisk ud, nar kvaliteten er sikret. Resten

gar gennem jeres redaktion og godkendelse.

Agentic OS + human in the loop. Maskinens kapacitet og jeres dgmmekraft giver en kvalitet, ingen af delene kan levere alene.
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DEN STORE GEVINST

EN NY MADE AT ARBEJDE PA.

Automatiserer I jeres nuveerende processer, vinder I meget. Zndrer I ogsa maden, I arbejder pd, vinder I mest.

I DAG MED GTM ENGINE

Marketingstrategien ligger i skuffen —  Strategien bruges i alt, hvad der rammer markedet

Teamet producerer alt content — Teamet seetter retning, vurderer og godkender

Kalenderen styres af, hvad der kan nas — Kalenderen styres af, hvad markedet skal hgre

Vinkler diskuteres i mgdelokalet — Vinkler testes i markedet, tre ad gangen

Marketing og salg i hver sin silo —  Et system: samme signaler, samme virksomheder, samme plan
Viden bor i enkeltpersoners hoveder —  Huver rettelse bliver en regel, systemet husker

Al ved siden af arbejdet er en chatbot. Al integreret i jeres operating model er et Agentic OS.
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SADAN KOMMER I I GANG

GTM ENGINE FINDES IKKE I EN STANDARDUDGAVE.
JERES VERSION BYGGES I FIRE TRIN.

TRIN 01 UGE 1 TRIN 02 UGE 2-3 TRIN 03 UGE 3-4 TRIN 04 UGE 5
AFDAKNING — DATA OM JER — OPSATNING — ILUFTEN

Vi kortleegger jeres processer, Data om jer bygges op: strategi, GTM Engine skreeddersyes og De farste rutiner og den farste
systemer, kanaler og mal. Og budskaber og stemme. Har I dele af forbindes til jeres kanaler og kampagne kgrer. I godkender fra dag
afdeekker, hvilke dele af maskinen I det i forvejen, leegges de ind. systemer. Jeres godkendelsesflow ét, og hver rettelse ggr maskinen

har brug for. seettes op. skarpere.

De fire trin er standardforlgbet. Processen og maskinen tilpasses jer, isaer pa tre ting:

Hvor meget vi skal hjeelpe med det strategiske Hvor meget der skal automatiseres Hvor mange kanaler der skal i spil
materiale
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GTM ENGINE -

@
WHAT MATTERS. WHAT MOVES.

Human expertise. Al precision.

ET AGENTIC 0S FOR MARKETING OG SALG

GIST

VIL DU HORE MERE?

TROELS SKJELBO

Partner & CEO

troels@gist.dk - +45 20 12 22 26
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